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. Kokemaenjokea voi luonnehtia koko perheen harraste- ja vapaa-
ajanviettokohteeksi. f

 Matkailuyritykset tarjoavat myos hyvinvointi- ja vapaa-ajanpalveluja
paikallisille asukkaille.

* Kokemaenjoella on paljon hyodyntamatonta potentiaalia.
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* Ruoka ja ruuantuotanto liittyvat vah:
paikalliseen elamantapaankin. ..
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Kokemaenjoen kehittaminen matkailukohteena

Yhteistyota ja samaan suuntaan katsomista

Imago ja matkailukohteen tunnettuus kuntoon, paikallisia vetovoimatekijoita
unohtamatta

» Uutisissa nousevat esiin negatiiviset asiat, eivat huikeat luonto- ja
kulttuurielamykset, joita joki voi tarjota. Matkailuimagon rakentaminen vaatii
markkinointipanostuksia, joihin (mikro)yritysten resurssit eivat yksin riita.

e Tarvitaan kuntien tukea ja eri toimijoiden yhteistyota Kokemaenjoen tunnetuksi tekemiseen

* Avointa keskustelua myads eri kayttomuotojen valille => poikkeustilanteiden ennakointi ja
toimintojen yhteensovittaminen

* Houkuttelevien palvelukokonaisuuksien rakentaminen yrittajien ja muiden
toimijoiden yhteistyona






